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ialgo tiene el turismo

es que esta estrecha-

mente ligado a su en-

torno, al destino tu-

ristico, que es en la
mayoria de los casos lo que
atrae al viajero. Y es precisa-
mente la gestién responsable
de los recursos del entorno la
clave que permitird que el tu-
rismo siga siendo un impor-
tante motor econdmico en el
futuro. .

El sector turistico, en espe-
cial los hoteles, son plenamen-
te conscientes que su viabili-
dad depende en gran medida
de saber ejercer un turismo
responsable, respetuoso con el
medio ambiente, eficiente
energéticamente,  sostenible
en el tiempo y dinamizador de
las poblaciones locales.

“El turismo sostenible es
una tendencia cada vez mas
firme y que adem4s es rentable
v esta impulsada por el cliente,
que es quien lo pide”, explica
Celia Galera, de TS Media y di-
rectora general del Grupo Ha-
bitat Futura.

La rentabilidad del turismo
sostenible se basa, segiin la ex-
perta, en tres pilares clave. En
primer lugar, el turismo soste-
nible es una diferenciacion pa-
ra los destinos, operadores y
hoteles que lo ejercen, les da
un plus afiadido. En segundo
lugar, ser mds eficiente tam-
bién significa conseguir mds
con menos recursos, es decir,
ser mds competitivo. Y, final-
mente pero lo mds importante:
“La sostenibilidad es el tinico
modo de asegurar el negocio a
medio plazo”, asegura Celia
Galera.

Sin embargo, no todo el
mundo lo ve asi todavia. “Hay
ciertos tipos de turismo que es-
tdn destrozando su medio, su

“destino. Estan matando su ga-

llina de los huevos de oro”, se
lamenta la experta. Se trata,
por ejemplo, del todavia muy
extendido turismo de masas.
Celia Galera destaca el largo
camino por recorrer hacia una
industria hotelera mas eficien-
te en Espafia. La experta en-
tiende que “el hotel eficiente
es el primer paso hacia una in-
dustria turistica sostenible”.
“Segun la Oficina Espafiola del
Cambio Climatico —afiade Ga-
lera- el 80% de la planta hote-
lera espafola tiene més de 20
afo, fue construida cuando no
habia ninguna normativa so-
bre sostenibilidad ni eficiencia
energética”. Sise actuara sobre
estos inmuebles “se consegui-
rian ahorros en consumo ener-
gético por valor de 210 millo-
nes de euros y se evitaria
835.000 toneladas de emisio-
nes de CO,, segun PwC”, expli-
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ca la experta. Los hoteles deben |

entender que “si cuidan el entor-
no, el entorno cuidard de ellos”.
Catalunya, con 31 millones de
turistas anuales, se convirtio hace
poco en el primer destino inte-
gral a nivel mundial en recibir la
certificacion Biosphere Responsi-
ble Tourism. Esta certificacion,
que ya poseian la ciudad de Bar-
celonaylaVall d’Aran, habia sido
otorgada anteriormente a areas

¥ Catalunya es el iinico
“destino integral a
nivel mundial que
posee la certificacion
Biosphere

geograficas menos extensas, co-
mo por ejemplo el parque de Yel-

" lowstone en EE.UU. o los fiordos

de Noruega, pero nunca a una
ireatan extensa como Catalunya.
El sello Biosphere garantiza que
el viajero puede disfrutar de una
experiencia sostenible, prote-
giendo la cultura, mejorando la
economia local y disminuyendo
el impacto en el medio ambiente.

El director ejecutivo de la
Agencia Catalana de Turismo,

Desde abril Catalunya celebra el Afio del Turismo de Interior y de Montafia
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Patrick Torrent, asegura que esta
distincién “es una muestra mas
del éxito del modelo catalan de
turismo, que se basa en un turis-
mo ambientalmente sostenible,
socialmente inclusivo y univer-
salmente accesible”.
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lleva afios trazando es-
trategias para conseguir un ree-
quilibrio territorial del turismo y
huir del turismo de masas. Desde
abril, por ejemplo, se celebra el
Afio del Turismo de Interiory de
Montafia, que tiene como objeti-
vo promover la oferta turistica de
las comarcas del interior de Cata-
lunya. Y a partir de enero, el Go-
vern destinard mas de dos millo-
nes de euros en potenciar Cata-
lunya como destino de itinerarios
culinarios y enologicos tras haber
sido designada Regidn europea
de la Gastronomia.

Las actividades e inversiones.
enmarcadas en estas estrategias
tienen como objetivo, entre otros,
“promover el turismo en territo-
rios con muchos recursos pero
con poco producto turistico”, ex-
plica Torrent. Siempre partiendo
de la base que “mejores destinos
para viajar quieren decir también
mejores espacios para vivir”.
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